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Teme de cercetare

1. Dezvoltarea strategiei de marketing online cu ajutorul instrumentelor de inteligenta
artificiala

2. Studiul tendintelor tehnologice si sociale ce influenteaza deciziile consumatorilor

3. Studiul impactului aplicatiilor de social media in strategiile POE (Paid, Owned, Earned)

4. Rolul strategiilor de marketing multi-canal asupra retentiei clientilor

5. Reputatia companiei, satisfactia clientilor si loialitatea clientilor — sensuri posibile ale
legaturilor cauzale
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Teme de cercetare

1.
2.

3.

I

Capitalizarea avantajelor platformelor colaborative prin optiuni strategice in B2Bmarketing
Abordarea procesuala a transformadrii modelelor B2B prin valorificarea oportunitatilor de
diferentiere ale social media marketing

Dimensiuni de modelare a rolului marketingului axat pe valorificarea tiparelor de dialog
incluziv in comunitatile de expertiza

Modele experimentale de cuplare a precursorilor de detectare si capturare a experientei
clientilor prin instrumente dedicate de marketing

Consolidarea expertizei de marketing prin optiuni strategice de partajare a cunostintelor
6. Explorarea vocatiei inovative a marketingului, axatda pe valoarea informativa a
comunicarii, raportata la exigentele impuse de responsabilitate, rezilienta si respect
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Modelarea comportamentului de cumparare a articolelor vestimentare in cadrul generatiei
Y. Un studiu comparativ centrat pe motivatie, selectarea magazinelor si loialitatea fata de
marca / Modelling intra-Generation Y fashion clothing buying behaviour. A comparative
study centered on motivation, store selection and brand loyalty.
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comportamentelor de cumparare si relationare in cadrul generatiei Y / Research on the
Influence of Online Shopping Platform Social Commerce Content on Generation Y
Consumers' Purchase and Participation Behavior.
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